Interagir avec le
pollthue

ur les relations gou mentales




Partie 1

Présentation des relations gouvernementales

e Définition et objectifs
e Cadre légal
e Mécanismes de régulation



01

Proactif

e Etablir les nouveaux
standards

e Redéfinir les lois

e Avantages a moyen
et long terme

Pourquoi le lobbying

02

Anticipatoire

e Recueillir l'information

e Influencer les intentions
legislatives

e Avantages a court et
moyen terme

03

Défensif

e Défendre activement le
statu quo

e Créerdes barrieres a
l'entrée

e Avantages a court terme

04

Reactif

e Adapter aux nouvelles
normes

e Agirsur les mesures de
transition

e Avantages a court terme
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Dispositions légales

Définition selon le Commissaire au lobbyisme : activité légitime et essentielle a la
démocratie qui comporte une obligation de transparence.

- -

Les types de lobbyiste L'influence Les titulaires de charge publique
e Communication écrite ou
verbale e Elus et leur personnel
e | obbyiste-conseil e Attribution d'un contrat, d'une e Fonctionnaires et
e | obbyiste d'entreprise subvention, d'un permis, etc. administrateurs
ou d'organisation e Elaboration, présentation, e OBNL (nature publique
e Le plus haut dirigeant modification, exemption ou avec des fonds
rejet d'un projet de loi, d'un principalement publics)

reglement, etc.



o g ¢
Federal

Déclaration dans les 10 jours (conseil) ou 60 jours
(entreprise)

Premiere déclaration simple, mais obligation de
déclarations mensuelles des communications

Provincial

eInscription dans les 30 jours (conseil) ou 60 jours (entreprise)
eInscription complexe et détaillée

Municipal

Au Québec, couvert par la loi et le registre provincial

Dans le ROC, les villes ont parfois leur propre registre (ex.

Ottawa, Toronto)
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Les registres



Partie 2

L'environnement socio-politique




ministre
Organismes /
' Agences

Sous-ministre

Cabinet du
premier ministre

Oppositions Ministre

Ccommissions
narlementaires

Fonctionnaire

Cabinet du
ministre

Spécialistes
techniciens
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Ministre

Chef de cabinet Sous-ministre

Responsable de
I'agenda

Adjoint aux

. Communications
communications

Attaché de presse

Chef de cabinet Sous-ministre
adjoint adjoint

Conseiller

" Direction
politique

Attache

- Sociétés d'Etat
politique




La dynamique
du cabinet
politique




Partie 3

Déploiement de la stratégie des relations
gouvernementales

e Méthode et tactiques
e Différents forums



Quand intervenir et comment R)

01

Législatif

Consultations particulieres
-Etudes détaillées (partis
d’opposition)

«Cabinet et caucus

02

Décret et pouvoir
ministeriel

«Cabinet
Fonction publique

03

Réglementaire

Cabinet ou fonction publique
«Comité interministériel
-Commentaires lors de la
prépublication (minimum de 45
jours, sauf fiscalité ou urgence)

04

Subvention

Fonction publique
«Cabinet politique

05

Budgeétaire

«Mars ou avril
-Consultations
prébudgétaires des janvier
Mises a jour économique
Bulletins d’interprétation

06

Nomination

«Chef de cabinet
-Bureau du premier ministre
«Recommandation du CA



Approche strategique ®

Le processus de réflexion dans la planification de défense des intéréts est essentiel afin
d’élaborer une stratégie de relations gouvernementales efficaces et réalistes.

Quelques considérations a garder en téte lors de votre planification :

o |dentification de I’enjeu : risques et bénéfices reliés
o Buts et objectifs concrets

o Urgence d'agir: court, moyen, long terme

o Ecosystéme

o Etat d’avancement d’une politique

o Elections et plateforme électorale



Methode
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Les étapes suivantes sont nécessaires avant d’effectuer toute démarche aupres des élus, du
personnel politique ou de la fonction publique. Il faut assurer un niveau de préparation suffisant
afin d’éviter des erreurs irréversibles.

R+ M+ N+ S8R +[E]+am

Recherche Informel

Liste des parties  eIntelligence

prenantes Sonder |’état
‘Revue de presse  d’esprit des
Positions des élus décideurs
-Sondages Préjugés
Etudes .Indices

Argumentaire

‘Messages clés

Présentation
«Mémoire
Dépliant
Micro-site
Objet
promotionnel

Groupe

‘Tournée
«Coalition
*Appui
«Consensus

Médias

-Médias ciblés

-Tournée
Publicité

Politique

sRencontres
Parlement
Congres politiques



Plusieurs tactiques peuvent étre adoptées
pour déployer une stratégie de relations
gouvernementales : création d’une
coalition,  communiqué de  presse,
sondages, études économiques, conférence
de presse, lettre ouverte, tournée du
caucus, manifestation, etc.

Les moyens de se faire entendre sont
multiples et méritent d’étre évalués afin de
choisir ceux qui sont adaptés a vos besoins
et vos ressources.



Me Simon-Pierre Diamond
514-874-1910
spdiamond@ryanap.com

Camille Michaud
514-914-1733
camille@ryanap.com




